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Abstract

The company’s participation in the general law circuit raises for the
problem of identifying these law subject's categories as rights and obligations
titles. The identification of one company can be realized under various aspects.
From case to case, the elements through which these legal entity categories are
identified have a necessary or optional nature. In regard to this fact we also, can
speak about the legal conditions for some of these elements. Furthermore, the
trader status that law recognizes to companies establishes a special nature for its
identification attributes.
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1. Preliminarii. In materia societitilor comerciale, rolul atributelor de
identificare este acela de a individualiza aceasta categorie de persoane juridice in
calitatea lor de participanti la circuitul juridic general si de a le delimita de celelalte
subiecte de drepturi si obligatii, inclusiv de acelea care le constituie.

Individualizarea unei societdti comerciale este asiguratd prin elemente
obligatorii (denumirea, sediul, nationalitatea, codul de identificare fiscald, numarul
de nregistrare in registrul comertului, numarul de Inregistrare in registre speciale)
si elemente facultative (emblema, contul bancar, numarul de telefon, fax-ul, e-mail,
pagina web, etc.).

Aceste atribute au caracter individualizator exclusiv din momentul
dobandirii efective a statutului de persoanad juridica de catre societatea comerciala,
respectiv de la o datd ulterioard 1n cazul acelor atribute pentru care se opteaza
ulterior infiintdrii societdtii comerciale sau depind de acest moment si de
parcurgerea unor etape aferente. Anterior atribuirii personalitdtii juridice, unele
dintre elementele mentionate pot fi cel mult indisponibilizate cu un caracter
temporar si conditionat de Tnsasi constituirea subiectului de drept’.

* Autorii sunt cadre didactice la Facultatea de Drept si Stiinte Administrative a Universitatii
din Craiova.

' De la caz la caz, indisponibilitatea atributului de identificare poate avea sau nu si un
caracter exclusiv. Spre exemplu, o firmd rezervata la registrul comertului nu vor putea fi
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Statutul de comerciant al societdti comerciale, cumulat cu necesitatea
tertilor de a cunoaste suficient si sigur anumite elemente de naturd financiarad si
statutara, imprima particularitate anumitor elemente de identificare. Toate acestea
sunt grefate pe o atentia normativa sporitd si pe imprimarea unui grad ridicat de
publicitate pentru asigurarea unui climat de securitate adecvat ordinii juridice.

Analiza particulara a fiecarui atribuit de identificare oferd argumente
evidentiatoare ale importantei atat pentru societatea comerciald, cit §i pentru
ceilalti participanti cu care interactioneazad 1n raporturile juridice in care devine
parte.

2. Denumirea (firma). Orice societate comerciald, indiferent de forma
juridicd in care a fost constituitd, are obligatia de a avea mentionat in actul
constitutiv firma sa, aceasta reprezentand denumire comerciald sau nume sdu
comercial’.

Potrivit legii3, firma este denumirea sub care societatea comerciald 1si
desfasoara activitatea si sub care semneaza, deosebind-o de orice alt comerciant
inregistrat n registrul comertului.

Verificarea si rezervarea firmei societatii comerciale se realizeaza la nivel
national fnainte de ntocmirea actelor constitutive sau, in cazul schimbarii
denumirii, a actelor modificatoare ale acestora [art. 29-30 din Anexa la Ordinul
M.J. nr. 2594/2008].

Prin operatiunile de verificare, efectuate de Oficiul Registrului Comertului,
se urmareste 1ndeplinirea de catre firma societdtii comerciale a conditiilor
prevazute de lege, fatd de firmele inregistrate in registrul comertului sau rezervate
in vederea inregistrarii. In toate cazurile, denumirea societatii comerciale® trebuie
sa indeplineasci conditiile de fond (adica sa fie disponibila’, distincta® si licita’) si
conditiile de forma® previzute normativ’.

atribuitd altor comercianti pe o perioada de 3 luni de la acea data, existnd posibilitatea de a
prelungi acea durata in conditiile legii.

%2 Yolanda Eminescu, Tratat de proprietate industriald, vol. 1l. Semne distinctive, Ed.
Academiei Romane, Bucuresti, 1983, p. 178; Ion Béacanu, Firma si emblema comerciald, in
Revista de drept comercial nr. 2/1998, p. 88.

? Regula este consacrati de dispozitiile art. 30 alin. (1) din Legea nr. 26/1990 privind
registrul comertului, publicatd in M. Of. nr. 121 din 7 noiembrie 1990, republicatd in M. Of.
nr. 49 din 4 februarie 1998, cu modificarile si completarile ulterioare, precum si ale art. 28
alin.(2) din Anexa la Ordinul ML.J. nr. 2594/2008 pentru aprobarea Normelor metodologice
privind modul de tinere a registrelor comertului, de efectuare a inregistrarilor si de eliberare
a informatiilor, publicat in M. Of. nr. 704 din 16 octombrie 2008.

4 pentru detalii Belu Magdo Mona-Lisa, Fondul de comert, in Revista de drept comercial
nr. 10/2002, p. 58-61.

> Firma trebuie si fie susceptibila de a fi apropriatd, adicd nu apartine unei alte persoane
printr-o Inregistrare anterioard in registrul comertului. [art. 29 alin.(2) din Anexa la Ordinul
M.J. nr. 25/2008]

® Firma trebuie si fie noud si sd se deosebeascd de cele existente, inclusiv de cea a
comerciantilor din sectorul public. De asemenea, o firma este distinctiva atunci cdnd consta
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Regulile de compunere a firmei societatilor comerciale sunt expres
consacrate de dispozitiile Legii nr. 26/1990 (art. 32-36), avand o structura distincta
in raport de forma juridica concreta in care acestea se infiinteaza.

La societatile in nume colectiv, firma trebuie sa cuprindd numele a cel
putin unuia dintre asociati, cu mentiunea “‘societate in nume colectiv”, scrisd in
intregime. In schimb, firma societdtilor in comanditd simpld contine numele a cel
putin unuia dintre asociatii comanditati, cu mentiunea “societate in comanditad”,
scrisd 1n intregime.

Pentru societatile de persoane legea precizeaza ca, in situatia in care
numele unei persoane strdine de societate figureaza, cu consimtdmantul sau, 1n
firma, acea persoana va raspunde, ca §i asociatii comanditati, nelimitat si solidar
pentru toate obligatiile societatii. Aceeasi reguld este operationald si in situatia n
care firma unei societati in comanditd contine numele unui comanditar.

La societatile de capitaluri, firma este compusa dintr-o denumire proprie, de
naturd a o deosebi de firma altor societéti si va fi Insotitd de mentiunea scrisd in
intregime “societate pe actiuni” sau forma acronimicd “S.A.”, respectiv de
mentiunea “societate Tn comandita pe actiuni”.

Pentru societdtile comerciale cu raspundere limitatd, firma este compusa
dintr-o denumire proprie, la care se poate adauga numele unuia sau a mai multor
asociati, i va fi Tnsotitd de mentiune scrisa in intregime” societate cu raspundere
limitatd” sau de initialele “S.R.L.” .

Denumirea este un element de identificare obligatoriu al societatii
comerciale, individualizdnd-o in calitatea sa de comerciant in cadrul categoriei
comerciantilor in general.

Dreptul de folosintd exclusiva asupra firmei se dobandeste prin inscrierea
acesteia n registrul comertului.

Schimbarea denumirii poate fi decisd in conditiile prevazute pentru
modificarea actului constitutiv si tindnd cont de regulile specifice fiecarei forme de
societate comerciald. Competenta apartine, dupd caz, adundrii generale
extraordinare (la societatea pe actiuni si societatea In comanditd pe actiuni),
adundrii asociatilor (la societatea cu raspundere limitatd) sau asociatilor (la
societatea in nume colectiv si societatea in comanditd simpld) care decid cu

intr-o denumire care nu este necesard, generica sau uzuald si atunci cand nu este identicd
sau similara cu alte firme inregistrate anterior in registrul comertului. Distinctivitatea firmei
se apreciaza atat din punctul de vedere al grafiei, cét si al topicii cuvintelor care formeaza
denumirea. [art. 38 alin.(1), art. 40 din Legea nr. 26/1990, art. 29 alin. (2) din Anexa la
Ordinul M.J. nr. 2594/2008]

" Firma trebuie si fie in concordanti cu legea, ordinea publici si morala, cuprinzind toate
elementele cerute de lege, conform specificitatii comerciantului.

® Firma trebuie sa fie scrisi in primul rind in limba romani. Existd posibilitatea ca aceasta
sd fie scrisa i Intr-o limba strdind. [art. 30 din Legea nr. 26/1990]

’ pentru o analiza detaliatd a acestor conditii de valabilitate a se vedea Lavinia Elena
Smarandache, Aspecte ale identificarii persoanei juridice prin intermediul denumirii, in
Revista de stiinte juridice nr. 2/2006, p. 206-210.
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respectarea conditiilor de cvorum si majoritate prevazute de Legea nr. 31/1990

. ey . 10
privind societatile comerciale .

3. Sediul social. Sediul societatii comerciale exprima acel mijloc de
identificare al oricdrei persoane juridice sub aspect teritorial, asigurand localizarea
sa juridica intr-un spatiu prestabilit.

In mod obligatoriu, fiecare societatea comerciald are un sediu social pe
care trebuie sd il mentioneze 1n actul constitutiv. [art. 7 lit. b) si art. 8 lit. b) din
Legea nr. 31/1990]

Avem in vedere sediu principal al societdtii comerciale, ca loc unde
persoana juridica isi desfasoard intreaga activitate ori activitatea in ansamblu, in
primul rand de conducere si de administrare, dar de reguld si activitatea sa
economico-sociali. Constituirea de sedii secundare'' (sucursale, agentii,
reprezentante, puncte de lucru sau alte asemenea unitati fara personalitate juridica)
prezintd un caracter facultativ, infiintarea acestora putdnd fi simultand sau
ulterioara aparitiei societatii comerciale.

Legea nr. 31/1990 recunoaste posibilitatea ca la acelasi sediu sa
functioneze mai multe societdti, dacd este indeplinitd cel putin una dintre
urmdtoarele conditii: a) imobilul, prin structura lui, permite functionarea mai
multor societdti in Incaperi diferite; b) cel putin o persoand este, In conditiile legii,
asociat 1n fiecare dintre societdti; c) dacd cel putin unul dintre asociati este
proprietar al imobilului ce urmeaza a fi sediul societatii. [art.17 alin.(2)]

Utilitatea practica a acestui element de identificare a societatii comerciale
este relevatd si sub alte aspecte, sediul social fiind cel care determind si: a)
nationalitatea societdtii comerciale; b) organele competente jurisdictional cu
solutionarea litigiilor la care este parte societatea comerciald; c) adresa unde se
comunicd actele oficiale emise de institutiile de stat, dar si corespondenta curenta,
de afaceri; d) Oficiul Registrului Comertului competent sa autorizeze functionarea
si sd dispund inregistrarea societdtii comerciale, iar ulterior sd inscrie mentiunile
obligatorii privind modificdrile ce pot interveni si radierea sa; e) organele de
evidenta fiscald abilitate cu efectuarea diverselor operatiuni juridice incidente
societatii comerciale potrivit dreptului fiscal si procedural fiscal (sensul termenului
de sediu validat sub acest aspect este cel de domiciliu fiscal).

Sediul social poate fi mutat, in conditiile prevazute pentru modificarea
actului constitutiv. Competenta apartine, dupa caz, adundrii generale extraordinare
sau consiliului de administratie (in sistemul unitar de administrare), respectiv

10 publicatd in M. Of. nr. 126-127 din 17 noiembrie 1990, republicata in M. Of. nr. 33 din
29 octombrie 1998, cu modificarile si completarile ulterioare.

" Aceste entitati juridice sunt dependente din punct de vedere juridic §i economic de
societatea comerciala care le infiinteaza. Indiferent de forma pe care o Tmbracd sediile
secundare (sucursale, agentii, reprezentante, puncte de lucru sau alte asemenea unitéti),
acestea vor fi intotdeauna lipsite de personalitate juridicd. De asemenea, este interzisa
deschiderea unor astfel de structuri sub denumirea de filiald, acesta avand un regim juridic
distinct.
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directoratului (in sistemul dualist de administrare) daca a intervenit o delegare de
competente catre aceste organe societare (la societdtile de capitaluri), adunarii
asociatilor (la societatea cu raspundere limitatd) sau asociatilor (la societatile de
persoane) care decid cu respectarea conditiilor de cvorum si majoritate prevazute
de Legea nr. 31/1990 privind societatile comerciale.

4. Nationalitatea.  Nationalitatea este un atribut de identificare
obligatoriu, orice persoana juridica fiind titulard de nationalitate. Fiecare societate
comerciald are o nationalitate, acest aspect fiind independent de gradul in care este
pusd in evidentd in sfera raporturilor juridice interne sau internationale la care
participa.

Societatea comerciald dobandeste nationalitate de la data atribuirii
personalititii juridice in conditiile legii'®.

In considerarea dispozitiilor Legii nr. 31/1990 (art. 1 alin.(2)), se observa
cd sediul (principal) inscris in actul de infiintare al societatii comerciale este
criteriul determinant in stabilirea nationalitatii sale, romane sau straine.

Nationalitatea exprima legatura, In principal juridica, dintre o persoana
juridica si un stat, fiind 1n mod evident cel mai important efect al stabilirii sediului
persoanei juridice pe teritoriul acelui stat.

Nationalitatea societatii comerciale determind sistemul de drept aplicabil
tuturor aspectelor ce tin de existenta sa juridicd (constituire, functionare,
modificare, incetarea existentei etc.).

Schimbarea nationalitatii unei societdti comerciale romane este realizata
prin mutarea sediul principal pe teritoriul altui stat. In acest sens, este nevoie de
modificarea actului constitutiv, cu respectarea conditiile prevazute lege in aceasta
materie.

5. Codul unic de inregistrare fiscali. Acest element obligatoriu" de
individualizare a societdtii comerciale asigura identificarea acesteia in calitatea sa
de subiect de drept material si procedural fiscal'.

Orice societate comerciala, in calitatea sa de contribuabills, are obligatia de
a fi Tnregistrata fiscal, alocandu-i-se un numar de identificare propriu.

Atribuirea codului unic de finregistrare fiscala se face cu ocazia
inmatricularii  societdtii comerciale conform procedurii instituite de legea

"2 pentru efectele juridice pe care le genereazi a se vedea Nicolta Diaconu, Regimul juridic
aplicabil persoanei juridice strdine, in Revista de drept comercial nr. 2/2005, p. 107-108.

13 pentru recunoagsterea acestui caracter in doctrind a se vedea Viorel Giind, Drept
comercial romdn. Comerciantii persoane fizice si juridice. Fondul de comert. Auxiliarii
comerciantilor, vol. II, Ed. Universitaria, Craiova, 2003, p. 153.

" In literatura de specialitate a fost subliniat faptul ca finalitatea instituirii obligatiei de
inregistrare fiscald o reprezinta intocmirea registrului platitorilor de impozite si taxe -
registrul contribuabililor. A se vedea Mircea Stefan Minea, Cosmin Flavius Costas, Dreptul
finangelor publice, vol. 11, Drept fiscal, Ed. Sfera, Cluj-Napoca, 2006, p. 260.

'S pentru notiunea de contribuabil a se vedea Daniel Dascilu, Catalin Alexandru, Explicatii
teoretice §i practice ale codului de procedura fiscala, Ed. Rosetti, Bucuresti, 2005, p. 47.
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speciala'®. Competenta in materie revine Ministerului Finantelor Publice care va
face atribuirea conditionat de admiterea de catre judecatorul delegat a cererii de
inregistrare 1n registrul comertului, ce implica si o solicitare de inregistrare fiscala.
Luénd in considerare datele transmise, in modalitatile prevazute de lege, de catre
Oficiul Registrului Comertului unde a fost solicitatd inregistrarea, Ministerul de
Finante face atribuirea 1n termen de maximum 8 ore de la comunicarea acestora.

Codul unic de inregistrare'” atribuit de Ministerul Finantelor Publice va fi
mentionat 1n Incheierea judecatorului delegat de autorizare a inregistrarii societatii
comerciale, in certificatul de Tnmatriculare eliberat societati, precum si pe facturi,
scrisori, oferte comenzi sau pe orice alte documente intrebuintate in comert'®. De
asemenea, va fi utilizat de toate sistemele informatice care prelucreaza date privind
societatea comerciald, dar si de aceasta 1n relatiile cu tertii, inclusiv cu autoritatile
si institutiile publice, pe toatd durata functionarii lor. [art. 13 din Legea nr.
359/2004]

6. Numirul de inregistrare in registrul comertului. Atribuirea
numarului de nregistrare Tn registrul comertului unei societdti comerciale este
facuta cu ocazia inmatricularii sale Tn registrul comertului. Numarul de inregistrare
in registrul comertului va fi precizat in certificatul de Inregistrare eliberat societatii,
fiind unul dintre elementele componente obligatorii.

Pe durata existentei societatii, legea prevede obligatia acesteia de a
mentiona in actele ce emana de la aceasta inclusiv a numarului de inregistrare in
registrul comertului. [art. 74 alin.(1) din Legea nr. 31/1990]

De asemenea, acest element trebuie precizat in cuprinsul actelor de
infiintare ale societdtii comerciale pentru identificare persoanelor juridice ce pot
avea diverse calitati in structura acesteia (asociati, primii administratori,
reprezentanti, cenzori sau auditori financiari). [art. 8' 1it. b) din Legea nr. 31/1990]

Numarul de inregistrare in registrul comertului este un atribut de identificare
obligatoriu'® pentru societatea comerciald, rolul pe care il indeplineste fiind de a
individualiza societatea comerciald in randul celorlalte inregistrate 1n registrul
comertului, din acelasi judet, pentru acelasi an calendaristic.

Structura sa este alcatuita dintr-un ansamblu de litere si cifre, dupa formula: J
- cod statistic de judet - numarul de ordine in registru - anul inregistrarii.

' art. 10-13 din Legea nr. 359/2004 privind simplificarea inregistrarilor in registrul

comertului.

"7 Structura codului, alcatuiti dintr-un sistem de cifre unic pe tard pentru respectiva
persoand juridicd, se stabileste, potrivit legii, de catre Ministerul Finantelor Publice,
Ministerul Muncii, Solidaritatii Sociale si Familiei, Ministerul Sanatatii, Ministerul
Administratiei si Internelor si Ministerul Justitiei (art. 12 alin. (1) din Legea nr. 359/2004
privind simplificarea formalitétilor la inregistrarea in registrul comertului a persoanelor
fizice, asociatiilor familiale si persoanelor juridice, inregistrarea fiscald a acestora, precum
si la autorizarea functionarii persoanelor juridice, publicatd in M .Of. nr. 839 din 13
septembrie 2004, cu modificarile si completdrile ulterioare).

'8 art. 29 din Legea nr. 26/1990, art. 74 alin. (1) din Legea nr. 31/1990 .

19 9n acest sens Viorel Gaina, op. cit, vol. I, 2003, p. 153.
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7. Numirul de inregistrare in registre speciale. Pentru societitile
comerciale constituite Tn anumite domenii de activitate sau pentru derularea
anumitor activitati, se remarca instituirea unei identificari suplimentare care, desi
specializata, considerdm ca prezintd un caracter obligatoriu.

Aceastd individualizare este asiguratd de numarul sau codul atribuit in
registrele speciale, infiintate conform legislatiei cadru a respectivelor categorii de
societafi comerciale. Acestea au , in principal, rolul de a individualiza acele
subiecte de drept, iar in plan secundar asigura implicit o evidenti categoriala® .

Spre exemplu, pentru societdtile comerciale de asigurare si/sau reasigurare,
autorizate n conformitate cu prevederile legii speciale, un astfel de atribut de
identificare 1l reprezintd codul wunic alocat in  Registrul asiguratorilor,
reasiguratorilor §i intermediarilor in asigurari si/sau in reasigurdri. Aceste tipuri
de societati comerciale sunt obligate sa-1 includd in toate documentele emise,
inclusiv in corespondenta cu tertii*'.

De asemenea, societdtile comerciale ce intrd sub incidenta Legii nr.
297/2004 privind piata de capital®® sunt inscrise in registrul tinut de Comisia
Nationald a Valorilor Mobiliare, fiind instituitd expres obligativitatea mentionarii
numerelor de Tnregistrare n aceste registre in cuprinsul tuturor actelor oficiale si in
corespondenta cu tertii>. Numdrul de inscriere astfel dobandit prezinta un caracter
unic pentru fiecare astfel de societate comerciald, in cazul radierii acestora din
Registrul Comisiei Nationale a Valorilor Mobiliare neputand fi atribuit niciunei
alte entitati, ulterioara reinscriere determinand atribuirea unui numar de inregistrare
diferit de cel initial. In ceea ce priveste structura sa alfanumericd, aceasta este
stabilitd de lege. [art. 8 alin. (1-3) din Regulamentul nr. 5/2006]

Pentru societdtile comerciale de tipul institutiile financiare nebancare, in
raport de forma concreta sub care se constituie, fiecare va beneficia de un numadr de
inregistrare n registrul in care este inscrisd conform legislatiei specifice. Pentru
institutiile financiare nebancare 1inscrise in Registrul special numarul de
inregistrare din acesta il dubleaza pe cel din Registrul general. Cea care le imprima
un caracter de unicitate acestor atribute de identificare este structura proprie
alfanumericd alcatuiti dupa o formuld stabiliti normativ. in plus, institutiile

2% Un rol exclusiv evidentiator revine numarului de inregistrare in registrul institutiilor de
credit tinut de Banca Nationala a Romaniei pentru institutiile de credit pe care le
autorizeaza. A se vedea In acest sens dispozitiile art. 35 alin.(2), art. 417 din Ordonanta de
Urgentd a Guvernului nr. 99/2006 privind institutiile de credit si adecvarea capitalului,
publicatd In M. Of nr. 1027 din 27 decembrie 2006, cu modificérile si completdrile
ulterioare, precum si Regulamentul Bancii Nationale a Romaniei nr. 1/2007 privind
registrul institutiilor de credit, publicat in M. Of. nr. 119 din 16 februarie 2007.

2art. 12 pct. (16) din Legea nr. 32/2000 privind societatile de asigurare si supravegherea
asigurdrilor, publicata in M. Of. nr. 148 din 10 aprilie 2000.

22 publicata in M. Of. nr. 571 din 29 iunie 2004.

2 a se vedea art. 3 alin. (3) din Legea nr. 297/2004 si art. 10 din Regulamentul nr. 5 privind
Registrul public al Comisiei Nationale a Valorilor Mobiliare, publicat in M .Of. nr. 157 din
20 februarie 2006.
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financiare nebancare constituite ca societdti comerciale trebuie sd precizeze
A . A . A .. 24
numerele de nregistrare astfel dobandite 1n toate actele oficiale™.

8. Emblema. Societatea comerciald poate avea sau nu emblemd. Acest
element de individualizare are un caracter facultativ, care asigura o identificare
suplimentara societatii comerciale.

Potrivit legii*’, emblema este semnul sau denumirea care deosebeste un
comerciant de un altul de acelasi gen. Emblema poate fi o denumire, o reprezentare
grafica sau o constructie complexa ce imbina cuvinte cu elementele grafice.

Verificarea si rezervarea emblemei se realizeazd de catre Oficiul
Registrului Comertului de la sediul social al societatii comerciale, care urmareste
indeplinirea de cétre acest element a conditiilor prevazute de lege®™.

Orice emblemd va trebui sa se deosebeascd de emblemele Inscrise in
acelasi registru al comertului, pentru acelasi fel de comert, precum si de emblemele
altor comercianti de pe piata unde societatea comerciala isi desfasoara activitatea.

Dreptul de folosintd asupra emblemei este dobandit de cétre societatea
comerciala prin si de la data Tnscrierii acesteia in registrul comertului.

Emblemele vor putea fi utilizate pe panouri de reclama oriunde ar fi
agezate, pe facturi, scrisori, note de comanda, tarife, prospecte, afise, publicatii si in
orice alt mod, numai daca vor fi Tnsotite in mod vizibil de firma comerciantului.
[art. 43 alin.(2) din Legea nr. 26/1990].

9. Contul bancar. Pentru societatea comerciala, detinerea unui cont bancar
este obligatorie. In schimb, atributul de identificarea de tipul contului bancar are un
caracter facultativ®’.

Dupi cum s-a retinut si in doctrina®®, contul bancar este un mijloc de
identificare ce delimiteazd societatea in raporturile de plati si ncaséri prin
intermediul bancilor.

Obligativitatea deschiderii unui cont bancar de catre societatea comerciala,
in cadrul procesului de constituire, reiese din faptul cd la Oficiul Registrului

* a se vedea dispozitiile art. 4 lit. f-h din Ordonanta nr. 28 privind reglementarea unor

masuri financiar-fiscale, publicatd in M. Of. nr. 89 din 31 ianuarie 2006, dispozitiile art.3,
art. 4 alin. (1) lit. a), art.5 alin.(1) lit. a) si e), art. 6 alin. (1) lit. a) si d), art. 7 din Norma
Béncii Nationale a Roméniei nr. 3 privind Registrul general, Registrul special si Registrul
de evidentd, publicatd in M. Of. nr. 381 din 03 mai 2006.

** Dispozitii in acest sens sunt consacrate de mai multe acte normative precum Legea nr.
26/1990 (art. 30 alin.(2)) sau Anexa la Ordinul M.J. nr. 2594/2008 (art. 58 alin.(1)).

26 Emblema trebuie si fie disponibila, distincta si licitd, iar atunci cidnd constd intr-o
denumire sa fie scrisa Tn limba romana. [art. 29 alin.(2), art. 61 din Anexa la Ordinul M.J.
nr. 2594/2008, art. 43 alin.(1) din Legea nr. 21/1990]

27 pentru plasarea notiunii de cont bancar in sfera atributelor de identificare a persoanei
juridice, in general, a se vedea Ernest Lupan, Drept civil. Persoana juridica. Ed. Lumina
Lex, Bucuresti, 2000, p. 97-98, Vasile Val Popa, Drept civil. Partea generald. Persoanele,
Ed. All Beck, Bucuresti, 2006, p. 456.

8 Viorel Gaina, op.cit, vol. II, 2003, p. 154.
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Comertului unde se solicitd Tnmatricularea trebuie depuse si documentele care sa
facad dovada efectudrii varsamintelor aporturilor subscrise si varsate de asociati
pentru formarea capitalului social. Avem in vedere aporturile in numerar, pentru
care proba poate fi facuta prin Tnscrisuri de genul foaie de varsamant, ordin de plata
sau chitantd C.E.C.. Acestea vor fi eliberate de institutia de credit la care a fost
deschis un cont, cu caracter provizoriu, pentru viitoarea societate comerciala, fiind
destinat acumularii mijloacelor banesti pentru formarea capitalului social. Pana in
momentul dobandirii personalitatii juridice, contul bancar este blocat. Numai dupa
prezentarea de catre client a dovezii Tnregistrarii 1n registrul comertului a societatii
comerciale, banca deblocheaza contul, iar sumele sunt virate in contul curent. 2

Societdtile comerciale, rezidente si nerezidente, pot deschide si mentine
conturile bancare, 1n lei sau in valutd, la institutii de credit autorizate din Romania,
dar si in strainatate, la institutii de credit si la alte entitati asimilate acestora, urmare
a liberalizarii contului de capital™.

Potrivit reglementarilor financiar-bancare, pentru a-si deschide un cont
societatea comerciala trebuie sa semneze cu banca un contract de cont curent, unde
prin decontare fara numerar dispuse de aceasta. Pe baza acestui contract, subiectul
de drept se individualizeaza prin intermediul contului deschis la unitatea teritoriald
a institutiei’'.

10. Numarul de telefon, fax-ul, e-mail, pagina web. Elementele de genul
numar de telefon, telex, fax, si mai nou, a mijloacelor electronice de tipul adresa de
e-mail si website, toate sau doar unele dintre ele, reprezinta o prezentd constanta pe
majoritatea actelor juridice emise de citre societitile comerciale. Insa, niciunul din
aceste elemente nu face obiectul unei consacrari legislative ca atribut propriu-zis de
identificare.

Totusi, cu exceptia website-ului, celelalte au fost nominalizate si in
literatura de specialitate contemporana’ ca mijloace curente de identificare rapida
a persoanelor juridice, constituind simboluri cifrice de identificare 1n sistemul
comunicatiilor.

Apreciem ca, desi este evidentd o apropiere mai mult de notiunea de date
de contact, decat de date de identificare a societatii comerciale, aceste elemente
contribuie totusi la o ciat mai completd individualizare, constituind atribute de
identificare facultative pentru acestea.

%% Spre exemplu, aceste aspecte sunt consacrate in mod expres pentru societitile comerciale
de tipul institutiilor de credit (art. 12 alin. (3) din O.U.G. nr. 99/2006).

% a se vedea si art. 3 pet. 3.9 5i 3.10 din Anexa 1 a Regulamentul Béncii Nationale a
Romaniei nr. 4 privind regimul valutar si normele aferente valutar, publicat in M. Of.,
Partea I, nr. 297 din 8 aprilie 2005.

3! Structura codului IBAN contine 24 caractere, potrivit normativului IBAN si identifica in
mod unic unitatea teritoriald a institutiei si contul clientului deschis la respectiva unitate
teritoriala

32 Ernest Lupan, op. cit, p. 99; Vasile Val Popa, op. cit., p. 456.
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Dintre elementele mentionate, un rol mai pronuntat in determinarea unei
societati comerciale revine celor doud mijloacele electronice amintite.

Relativ la e-mail, avem 1n vedere exclusiv ipoteza in care, alaturi de
elementele obligatorii ca semnul ,,@” si numele domeniului, In componenta
acestuia figureazd denumirea reald a titularului de tipul societatii comerciale.

In ceea ce priveste website-ul, In considerarea definitiei sale33, acesta are
un rol semnificativ in individualizarea societatii comerciale in sfera internetului,
punand la dispozitia oricarui utilizator ce acceseaza pagina virtuald a unei astfel de
persoane juridice, printre altele, si informatii care permit o identificare completa si
corectd a respectivului subiect de drept.

Legea nr. 31/1990 contine chiar referiri exprese la pagina de internet a
societdtii comerciale i la mentiunile minime, obligatorii, ce trebuie postate pe
aceasta. Astfel, 1n eventualitatea in care existd, pagina de internet a unei societati
comerciale va contine: denumirea, forma juridica, sediul social, numéarul din
registrul comertului, codul unic de Tnregistrare si capitalul social. La societétile de
capitaluri, in mod obligatoriu vor fi postate pe respectiva pagina si: a) ordinea zi
stabilitd de adunarea generald; b) orice introducere de noi puncte pe ordinea de zi
de catre actionari, ulterior publicdrii convocarii; c) rezultatele votului pentru
hotararile luate de adunarea generald; d) situatiile financiare anuale, raportul anual
al consiliului de administratie, respectiv raportul directoratului si cel al consiliului
de supraveghere, precum si propunerea cu privire la distribuirea de dividend. [art.
74 alin. (5) si art. 131 alin. (5), art. 172 alin. (2)]

in concluzie, cele doua elemente analizate se contureazad mai mult ca
mijloace de punere 1n evidentd a celorlalte atribute de identificare ale societatii
comerciale, avand un rol mediat in determinarea efectiva a acestui subiect de drept.

3 Este un cuvant compus, provenit din limba englezi, ce desemneazi grupul de informatii
(scrise si vizuale), prezente pe Internet sub forma unor pagini virtuale, ce sunt conectate
intre ele prin link-uri si hiperlink-uri si denominédnd, reprezentdnd o companie, un proiect, o
retea de utilizatori, o organizatie non-profit, s.a.m.d.. In acest sens, a se vedea:
http://ro.wikipedia.org/wiki/Website.

Formularea este reluatd de o maniera simplificatd sub forma pagina web - document
electronic, disponibil prin internet si la nivel legislativ. A se vedea art. 2 alin. (1) lit. g) din
Hotérarea Guvernului nr. 1259 privind aprobarea Normelor tehnice si metodologice pentru
aplicarea Legii nr. 455/2001 privind semnatura electronica, publicata in M. Of. nr. 847din
31 decembrie 2001.
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